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Sa har kommer arbetet med rapporten
Rattvisaren att leva vidare. | férsta fasen
fokuserar vi pa att synliggéra problematiken
med skev representation i medier.

Fas 1 Fas 2
Synliggéra Utbilda
Rapporten Seminariet
2019 slapps Rattvisaren

Fas 3

Forandra

Verktyget
Mediemataren

Vilken roll

har

medierna och hur
speglar de var samtid?

For oss pa Mediekompaniet har journalistik
en sjalvklar plats i vart demokratiska
samhalle. Men den publicistiska rollen
medfor ocksa ett ansvar som handlar om
att spegla samtiden och de manniskor som
man har som syfte att informera. Ett
valbalanserat medielandskap gynnar alla
delar av befolkningen, inte minst nar det
kommer till den lokala kontexten, som
skapar relevans och tillhorighet i en for
ovrigt svarnavigerad global varld.

| borjan av aret aviserade Rattvise-
féormedlingen nedlaggningen av sin
organisation. | samband med det stod det
klart att Rattvisaren inte langre skulle komma
att ges ut - rapporten som sedan 2015 tittat
pa vem som far utrymme i svenska nyhets-
medier. Darfor tog vi pa Mediekompaniet
over stafettpinnen och har gjort arets
rapport tillsammans med Kantar Sifo.

Rattvisaren beskriver inte hela mediebilden.
Den har heller inte som syfte att mala ut vem
som gor ratt eller fel i sin nyhetsrapportering.
Istallet belyser den vilka som far synas

i mediebevakningen, hur ofta och i vilka
sammanhang. Varfor ar det intressant kan
man fraga sig? Om vi tanker oss att nyhets-
medier ar samhallets spegelbild, sa ger den
oss betraktare (lasare) en viktig tidsmarkor.
Den avspeglar samhallets invanare och

RATTVISAREN 2019

karaktarer, uppsidor och nedsidor, fel och
brister.

Lika viktigt som det &r med oberoende
journalistik bor det da ocksa vara for
denna "spegel” att avspegla alla samhallets
invanare. Men det var rapport visar pa, ar att
alla manniskor inte alltid far synas i medier,
eftersom samhallet och var samtid inte alltid
ar rattvis. Detta kan vi kalla nyhetsmediers
dilemma.

| Rattvisaren 2019 har vi analyserat 3 000
artiklar dar minst en fysisk person fére-
kommer (férutom journalisten) fran saval
lokalmedia som rikstackande medier. Likt
tidigare ar visar det sig att medierapport-
eringen till mangt och mycket ar ojamstalld.
Kvinnor far i regel inte lika mycket utrymme
som man - oavsett alder, yrke eller funktion.
Allra tydligast ar det for kvinnor éver 50 ar.
De far tydligt mindre plats i det svenska
medielandskapet. Nagot som gor att
kvinnor lever i mediernas skugga under
stora delar av sitt vuxna liv

Men hur ska da media rapportera om
samhallet pa ett juste och rattvist satt?

Och vilken roll har de? Det var fragor som
dok upp nar vi paborjade arbetet med arets
rapport. Bor de spegla befolkningen sa

som den ser ut? Eller ska de spegla
samhallsmonstret?

Nytt for i ar ar att vi i storre utstrackning
gjort jamforelser med annan statistik for
att skapa en tydligare referensbild till datan.
Till exempel har vi tittat pa antalet yrkesverk-
samma chefer och idrottsutdvare inom bdda
konen.

For oss ar det viktigt att lyfta dessa frage-
stallningar och samtidigt skapa en diskussion
om de utmaningar som vi star infor pa
20-talet. Rattvisaren ar ett bidrag till det
férandringsarbete som vi alla maste vara
en del av. Nu borjar ett gediget arbete med
seminarier och utbildningar om hur vi far
till en mer nyanserad medierapportering
dar kvinnor och man ges lika mycket plats.
Oavsett dlder, yrke eller funktion. Detta
menar vi berdr alla samhallets rum och
arbetsplatser, inte bara medier. Men vi kan
anvanda medier som en utgangspunkt for
att spegla det samhalle som du och jag
lever i.

Jobbar du inom media eller ar larare inom
utbildningssektorn? Tveka inte att hora av
dig till oss for att boka in ett seminarium eller
workshop. Vart nya verktyg Mediemataren
hjalper redaktioner att fa en battre éverblick
dver representationen i sin bevakning.

Trevlig lasning!

Ricki Rebecka Petrini

Marknads- och kommunikationschef, Mediekompaniet
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RAPPORTENS EXPERTER

Varfor ar det sa viktigt att
genusrepresentationen...

..ar tdmligen jamn i medierna i allmanhet
och i nyhetsjournalistiken i synnerhet? Kan
man fraga sig. Mitt svar ar att det ar viktigt
for att demokratin ska fungera. En fungerande
demokrati kraver att det finns ett system dar
asikter kan nétas och blétas samt en méjlighet
till ett dubbelriktat informationssystem, fran
makten till medborgarna och vice versa.

Vems dsikter och kulturyttringar ar det som
kommer till tals i svenska medier? Och har
olika asikter egentligen mojligheter att gora
sig horda? Ar det sd att en genuskategori,
dvs. ett av kdnen, har stérre maojligheter

att gora sina asikter horda i den offentliga
debatten? Om sa ar fallet menar jag att

vi har ett demokratiproblem. Det ar med
andra ord viktigt i en levande demokrati

att alla medborgartyper - kvinnor, man,
svenskar, invandrare, hdg- och lagutbildade
med flera far lov att komma till tals, och att
var och ens rost ar lika mycket vard i den
offentliga debatten. Detta resonemang
leder till att det inte bara ar viktigt att alla
medborgartyper syns i debatten. Frekvensen
av medierepresentationen ar bara en sida av
myntet. Det ar alltsa lika viktigt att man nar
man faktiskt syns, eller far komma till tals i
medierna, visas den respekt som sig bor

for de asikter som man framfoér. For att en
demokrati ska fungera maste manniskor

pa ndgot satt se sig sjalva som medborgare,
dvs. kdnna att de ar delaktiga och ingar i ett
storre sammanhang sasom en given kultur.

| detta sammanhang ar medierna en mycket
viktig aktor for att fa oss att kanna oss som
medborgare.

Arets méatning - Rattvisaren 2019 - visar
dessvarre pa att mycket aterstar for att
forverkliga det som anfors i ovanstaende

resonemang. Matningen visar att man

star for tva tredjedelar av alla narvarande
personer i nyhetsflddet. Denna siffra
stammer val 6verens med tidigare studier
under de senaste decennierna, dvs. att
kvinnors andel legat pa ungefar samma
niva, runt 30 procent. En tredjedel kvinnor
i nyheterna - ar det sa bra det kan bli? Har
kvinnorna i Sverige natt nyheternas glastak?
Rattvisaren visar aven tydligt att kvinnor ar
annu samre representerade nar det galler
utrikesnyheter an vad som ar fallet for
inrikesnyheter.

Arets Rattvisare visar dven tydligt att trenden
bestar avseende vilka bevakningsomraden
som har olika konsmarkering, satillvida att
man aterfinns inom de sa kallade harda
nyheterna (lag och ordning, olyckor, ekonomi,
naringsliv) medan kvinnorna aterfinns inom
de sa kallade mjuka nyheterna (vard/omsorg,
sjukvard och skola).

Sorgligt nog visar Rattvisaren att det
faktum att Sverige har ett tamligen
jamstallt parlament inte avspeglar sig i medie-
representationen. Detta ar anmarkningsvart
inte minst med tanke pa att det finns flera
kvinnor som ar partiledare och aven att vi
sedan en tid tillbaka haft kvinnor pa "tunga”
ministerposter (finans och utrikes) som
brukar erhalla stor mediebevakning.

Sammanfattningsvis kan vi konstatera att
det gar langsamt med att fa en rattvis medie-
representation. Om man vill synas i svenska
medier ar det basta att vara man, medel-
alders, ha makt och ett sportintresse. Om
man vill vara osynlig i svenska medier ar

det basta att vara kvinna, garna aldre och
diskutera omsorgsfragor.

Detta kan ocksa sagas pa foljande satt:

Vi lar oss se och tycka till om var omvarld har
hemma och utomlands via vita medeldlders
man med makt och deras 6gon. De har
tolkningsforetrade for vad vi ska tycka,
kanna och bilda opinion kring.

Jag tror dock att varenda nyhetschef och
reporter - nastan alla i alla fall - haller med
mig om att alla ska ha lika mojligheter att
komma till tals i det offentliga samtalet.
Fragan ar da: varfor hander sa lite och
varfor gar det sa langsamt?

Gunilla Jarlbro,
Professor, Medie- och
kommunikationsvetenskap

Chefredaktor, Boras Tidning

Docent och lektor i personlighets- och
socialpsykologi pa Hogskolan Vast



Om undersokningen

Matningarna i undersdékningen Rattvisaren
2019 ar utforda av Kantar Sifo. Kantar Sifo ar
idag Sveriges ledande marknadsundersok-
ningsforetag och ar den svenska grenen av
den globala koncernen Kantar.

Analysen i Rattvisaren 2019 baseras pa

3 000 slumpmassigt utvalda artiklar, sa kallade
inféranden, fran ett urval redaktionella medier,
bade pa nationell och lokal niva. Underlaget
har tagits fram genom ett slumpmassigt

urval av inféranden publicerade under perioden

1 januari till och med 31 augusti 2019.

Undersokningen bygger pad inforanden dar
en fysisk person finns narvarande i texten,
antingen citerad eller omnamnd. Journalisten
ar i det har fallet exkluderad som aktor.

De inféranden som saknar férekomst av
fysiska personer, har valts bort.

Samtliga inféranden har sedan kategoriserats
manuellt utifran ett antal pa forhand
definierade variabler. Ljud, rorlig bild

och bild ingar inte i analysen.

Medier i undersékningen

Lokala medier

Boras Tidning

Norran

Uppsala Nya Tidning
Ostgéta Correspondenten
Nya Wermlands-Tidningen
Svenska Dagbladet Vestmanlands Lan Tidning
Sveriges Radio Nerikes Allehanda

SVT Dalarnas Tidningar
Sydsvenskan Jonkdpings-Posten
Vasterbottens-Kuriren

Stérre medier
Aftonbladet
Expressen
Dagens Nyheter
Dagens Industri
Goteborgs-Posten

Foljande datum ingar i analysen:
2019-01-11, 2019-02-04, 2019-02-18,
2019-02-21, 2019-03-03, 2019-03-25,
2019-03-31, 2019-04-11, 2019-05-07,
2019-05-17, 2019-06-05.

Analysen baseras pa mediernas webb-
editioner. Kantar Sifos mediemdtningar
visar att réckvidden fér printmedier dalar
medan réckvidden online istdllet 6kar.

Kategorisering

Amneskategorier

* Arbetsmarknad
* Bostad/hem
+ Det politiska spelet

+ Ekonomi, naringsliv, finans, handel

« Fritid/resor/feature/reportage

* Forsvar och sakerhet, krig och
konflikt

+ Halsa och mat

+ Idrott och sport

* Infrastruktur och kommunikation

* Kultur/néje/kandisar

* Miljo/klimat
* Olyckor

+ Sociala fragor

+ Ovrigt

* Lag och ordning (har aven brott)

» Lokalsamhalle (aktiviteter,
evenemang, foreningsliv)

* Diskrimineringsgrunder/jamstalldhet . Migration/integration

+ Skola/utbildning/forskning

* Teknik/digitalisering
+ Vard/omsorg/sjukvard

Kodningen av dmnen har
baserats pa inférandets
huvudvinkel dér stérst vikt
har lagts vid rubrik och
ingress. Exempelvis: en
artikel med rubriken

"Brak pa fotbollsmatch”
har kategoriserats under
kategorin Lag och ordning.

RATTVISAREN 2019

Funktioner

| varje artikel har en till tre fysiska personer kodats
utifran alder, kon samt de fyra etablerade funktioner-
na talesperson, yrkesperson, expert och civilperson.
En fysisk persons narvaro kallas i undersékningen for
"forekomst”.

Inte alla forekomster - men de allra flesta
- har en tydlig funktion.

« Civilperson - pratar i egenskap av privatperson

* Yrkesperson - pratar i egenskap av sitt yrke,
representerar sig sjalv och sina personliga
erfarenheter och asikter

* Talesperson - foretrader en organisation/foretag

+ Expert - talar i egenskap av sina expertkunskaper

Kon

For att kategorisera kon har entydiga kvinno- och
mansnamn samt pronomen anvants for identifiering av
kvinnor och man. Nar det framgar i artikeln att personer
ifraga tydligt identifierar sig som icke-binar har dessa
kategoriserats som sadana.

Nar endast alder har framgatt och bade namn och
pronomen inte har kunnat ge entydig definition av kdn
(exempelvis "Kim”), har individernas kon kategoriserats
som okant.

Alder

Vid alderskodning har Kantar Sifo utgatt fran den
alder som anges i artikeln, fakta om kanda personer
eller antaganden som gar att goéra utifran annan
information. Nar inget av detta har varit majligt,

har alder inte kodats.

Redaktionell ton

Artikelns redaktionella ton mats efter en tregradig skala
- positiv, negativ, neutral - med avseende pa vinklingen
av artikelinnehallet. Metoden utgar fran en textanalys,
dar sarskild vikt laggs vid varderande ord och beskriv-
ningar. Rubrik och ingress vager tyngre an brodtexten.

Ovrigt

Kantar Sifo har ven, nar sa har bedomts relevant, stallt
undersokningens resultat mot andra typer av statistik.
Den har statistiken visar inte hela verkligheten - och

gar oftast inte att jamfora rakt av med utfallet - men ar
tankt att tillféra perspektiv till undersékningens resultat.
Kallhanvisningar till dessa finns langre ner.

Kallhanvisning

Andra innehallsanalyser

+ Institutet for mediestudiers innehallsanalys 2007-2018

+ Kantar Sifo Mediemataren (i samarbete med Sveriges Radio)
Statistik om Sveriges befolkning:

+ SCB statistikdatabasen

+ SCB arbetskraftsundersékning (2018)

Statistik om svenska chefer

+ Kantar Sifos undersékning Orvesto Konsument 2019:2
Statistik om idrottsutévande

+ SCB om idrottsutévande hos befolkningen (2017)

« Riksidrottsférbundet: Idrottsrorelsen i siffror (2018)
Statistik om brott och kriminalitet

« Brottsférebyggande rédet (BRA): Statistik lagférda personer (2018)
« Brottsforebyggande rédet (BRA): Utsatthet fér brott (2017)

* SCB yrkesstatistik (2017)

Statistik om ekonomi, finans och handel

+ Albright-rapporten (2019): Fastighet forst i mal

* Arbetsvarlden om SCB:s yrkesstatistik 2017

+ SCB yrkesstatistik (2017)

Statistik om representation i regering,

riksdag och kommunfullméktige

* Regeringskansliet: Representation i regeringen

+ Valmyndigheten: Representation i riksdagen (2018)

«+ SCB: Representation i kommunfullmaktige (2018)

« Regionfakta: Representation i kommunfullmaktige (2018)
Statistik vard, sjukvard och omsorg

+ SCB yrkesstatistik 2016

« Socialstyrelsen: Statistik om legitimerad halso- och
sjukvardspersonal 2018

« Forsakringskassan: Socialférsakringen i siffror (2018)
Statistik skola, utbildning och forskning

+ SCB: Personal i grundskolan efter utbildning (2018)

« Universitetskanslersambetet: Statistik om personal vid
universitet och hogskolor (2019)

« Universitetskanslersambetet: Studenter och examinerade pa
grundniva och avancerad niva 2017/18

« Universitetskanslersambetet: Andel kvinnliga professorer (2018)



Kapitel 1

Alder

KAPITEL 1: ALDER

Vart tar kvinnor
over 50 vagen?

en svenska befolkningen bestar av lika delar man

och kvinnor. Representationen i medierna ser dock

annorlunda ut. Faktum ar att Rattvisaren 2019 visar
att man star for tva tredjedelar av den mediala narvaron.
Utfallet ar detsamma i landsortsmedierna som for de storre
rikstackande redaktionerna. Bryts kvinnors och mans medie-
narvaro ner pa aldrar dkar gapet mellan andel av befolkningen
och andel representation i medierna med stigande alder.
| dldersgruppen 50-64 ar ar knappt tre av tio en kvinna. Storst
ar skillnaden i dldern 65-80 dar endast var fjarde narvarande
person ar en kvinna.

RATTVISAREN 2019



Narvaro i medier
i relation till alder

53 39 36 37 28 25 35 %

Vem uttalar sig i
svenska medier?

Hogst representation av kvinnor
finns i den yngsta aldersgruppen,
0-17 ar. Dar star flickor for
53 procent av alla férekomster
. i svenska medier. Vart att note-
"\ra dr att det ar en person som i
‘stor utstrickning star for denna

derats i rapporteringen hade
kénsfér Iningen for tjejer och

kiIIar\:‘&!det;s uppen
0-17 vari\t-.\heltji‘:i@n.

]

Rapporten visar att mycket arbete
aterstar nar det gller representation
imedierna, inte minst ur ett genus-
perspektiv. Den skevheten speglar
forstas situationen i samhallet, men
det borde vara en uppgift for media
att paverka den genom en mer
genomtankt policy nar det galler
representation. Intressant ar ocksa
Greta Thunberg-effekten. Att hon

i Sverige ofta méts av kritik kan ha
0-17 ar 18-24 ar 25-34 &r 35-49 ar 50-64 ar 65-80 ar 80+ ar att géra med en ovana att héra unga
komma till tals i medierna. Rapporten
visar att de ar kraftigt under-
Min @ Kvinnor representerade dar.

STEFAN EKLUND
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De som far sina roster horda i storst utstrackning ar de i
aldersspannet 35-64 ar. De yngsta och aldsta grupperna

Ma’n stér fdr tvé " i samhallet kommer daremot séllan till tals i medierna.
o De blir snarare omtalade an far horas sjalva.
tredjedela r av Matningen visar att man star for tva
o .o tredjedelar av alla ndarvarande personer
m ed ienharvaron. i nyhetsflodet. Denna siffra stammer val

i . o6verens med tidigare studier under de
Nar man och kvinnor ges utrymme, kommer

de till tals i samma utstrackning. Skillnaden

ar dock att man ges fler méjligheter att uttala
sig i medier, narmare bestamt dubbelt s& procent. En tredjedel kvinnor i nyheterna -
manga ganger an vad kvinnor far. ar det sa bra det kan bli? Har kvinnorna

i Sverige natt nyheternas glastak?
Rattvisaren visar aven tydligt att kvinnor

senaste decennierna, dvs. att kvinnors andel
legat pa ungefar samma niva, runt 30

ar dnnu samre representerade nar det
galler utrikesnyheter dn vad som ar
fallet fér inrikesnyheter.

GUNNILLA JARLBO

3 39 36 37 28 25 35 %

0-17 &r  18-243r  25-34ar 35-49ar 50-64 ar  65-80 ar 80+ ar

5

. Andel kvinnor i medierna Andel kvinnor i befolkningen (SCB)

=4
Q

47 61 64 63 72 75 66 % Sett till fordelningen bland kvinnor
och man i respektive aldersgrupp ar
det mojligt att se ytterligare skillnader.
| dldrarna 25-34 ar kvinnor starkt
underrepresenterade i svenska
medier. Endast drygt var tredje
person ar en kvinna.

Kvinnor har en hogre medellivslangd
an man i Sverige (kvinnors medellivs-
langd ar 84 ar och mans medellivs-
| utrikesrapporteringen i undersékningen ar langd ar 81 ar) men efter att kvinnor
k(’jnsférdemingen annu skevare dé 22 procent 0-17 ar 18-24ar  25-34ar  35-49ar 50-64 ar  65-80 ar 80+ ar fy”t 50 ar forekommer de i an mindre
ar kvinnor och 78 procent ar man. @ Andel mén i medierna Andel mén i befolkningen (SCB) utstrackning.
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KAPITEL 2: FUNKTIONER | MEDIER

Vara roller
| nyhets-
rapporteringen

medierapporteringen dterfinns oftast manniskor i

varierande roller och omfattning. Dessa finns till for

att Iasaren tydligt ska kunna identifiera vem det &r som
sager nagonting och vad den personen har for funktion i
sammanhanget. | Rattvisaren har de férekommande
individerna kategoriserats i féljande fyra funktioner:
Talesperson, Yrkesperson, Expert och Civilperson.

Kapitel 2

Talesperson Expert

L] Foretrader en organisation Syns i egenskap av expertkunskaper
Exempelvis Exempelvis
"M och KD vill ha fler svar fran Wallstrém” USA-expert: Problemen inte 6ver for Trump
Yrkesperson Civilperson

Syns i egenskap av sitt yrke Syns i egenskap av privatperson

Exempelvis Exempelvis
Bonden Hakans kor dor - av skrapet: Emil, 22, dker i mjukisbyxorna:
"Skar sénder” "Besviken pa mig sjalv’

RATTVISAREN 2019
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Talesperson: 35 % Expert: 6 %
Yrkesperson:34% @ Civilperson: 25 %

Talespersonen och yrkespersonen ar
vanligast forekommande, foljt av civil-
personen. | det stora flodet ar experten mer
sallan forekommande. Det ar viktigt att skilja
pa de fyra funktionerna, sasom experten och

talespersonen. Talespersonen besitter en viss
expertis inom omradet det rapporteras om,
men ar framst en foretradare for ett foretag
eller en organisation. Experten syns endast i
egenskap av sina expertkunskaper.

RATTVISAREN 2019
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Sett till hur samhallsstrukturerna
har sett ut har man i det stora hela
alltid suttit pa ledande positioner.
Positioner dar de har behévt ta

plats fér att klara av konkurrensen.

Det i sin tur har fott fram
generationer av man som ser det
som en sjalvklarhet och ett maste
att synas och horas. Inte minst i
medier.

PETRI KAJONIUS

Manlig dominans
bland samtliga
funktioner

Nar Rattvisaren analyserar kénsférdelningen hos de olika
funktionerna i medier finns det en gemensam namnare.
Det ar fler man an kvinnor som forekommer i samtliga
fyra funktioner.

Talesperson

Yrkesperson

Expert

Civilperson

@ Kvinnor

Storst skillnad ar det inom funktionen talesperson.
Talespersonerna har ofta en ledande position, exempelvis
vd eller chef. Hela 70 procent av alla talespersoner som
dyker upp i nyhetsflodet ar man. Siffran korrelerar val
med hur kénsfordelningen faktiskt ser ut bland svenska
chefer, dar andelen man ar 67 procent. *

Konsfordelningen for yrkespersoner ar nastan
densamma som for talespersoner. Denna siffra ater-
speglar dock inte konsférdelningen i samhallet. Enligt
SCB ar andelen kvinnor bland anstallda 50 procent. **

Knappt 4 av 10 experter som figurerar i medier ar kvinnor.
Resterande 6 av 10 utgdrs av man. Manga av dessa ar
forskare eller experter fran universitet och hégskolor.
For att satta siffran i en samhallsenlig kontext ar

46 procent av all forskande och undervisande

personal pa hogskolor kvinnor. ***

Inom funktionen civilpersoner synliggdrs en under-
representation av kvinnor som inte speglar samhalls-
strukturen. 60 procent av alla civilpersoner som ges
plats i medier &r man medan 40 procent ar kvinnor.
Konsfordelningen bland befolkningen i Sverige ar

50 procent man och 50 procent kvinnor.

* Kantar Sifos unders6kning Orvesto 2019:2
** SCB arbetskraftsundersékning (2018)
*** Statistik hamtat fran UKA (Universitetskanslersimbetet)




Cirklarna i modellen
representerar omfattningen
som tilldelats de olika
dramaturgiska rollerna.
Det dr tydligt att den
starka individen dominerar i

Den dramaturgiska
aspekten i medier

Utover funktioner ar det mojligt att titta pa vilka
dramaturgiska roller som individer tilldelas i medierna,
nagot som nedanstdende modell visar. Rollerna har
kodats enligt en modell dar skalorna skiljer pa olika
perspektiv:

nyhetsflédet. Aven om medie-
berdttelserna manga ganger
handlar om kollektivet sd
gestaltas det genom de

starka individerna « Hogst upp i modellen aterfinns det extroverta

perspektivet, det vill sdga det som ar utatriktat.
* I modellens nedre delar aterfinns det introverta
perspektivet, det som ar lugnt och eftertanksamt.
« I modellens vanstra delar aterfinns det kollektiva
perspektivet, det perspektiv som lyfter gruppen.
« I modellens hogra delar aterfinns det individuella
perspektivet, det perspektiv dar individen lyfts.

Rebellen/underdogen/

Den fria visselblasaren
kreatoren

Narren/

skojaren

Aventyraren/
entrependren

Kompisen/

medhjalparen Hjalten

Den samlande

kraften/lagspelaren Drottningen/

harskaren

Den forsiktiga/ Strategen/radgivaren

den godtrogne/
idealisten

Forvaltaren

Visheten/mystikern
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Med andra ord...

de som sitter pa makten, de
utatriktade, de framgangsrika, de
som vagar utmana och de som tar
den klassiska hjalterollen ar de
som syns mest i media.

Det ar aven tydligt
vilka roller som

har svarare att fa
utrymme. Det finns
mycket mindre
medial plats for
den tveksamma,
tvivlaren och den
forsiktiga.

I Sverige har vi lange préglats av
en sa kallad statsindividualism.

| korthet innebar det att staten
och individen ingar i en allians

dar staten gor allt den kan for att
undanrdja alla strukturella hinder
for individer att na sina livsmal.
Medan individen samtidigt stéller
sitt liv till statens forfogande i form
av skatter och laglydighet. Nagot
som lett till att det svenska folket
ar mer individualistiska &n i storre
delen av vastvérlden, varfér vi
kanske har lattare att lyfta det
individuella perspektivet.

PETRI KAJONIUS



KAPITEL 3: FRAGOR | PUBLICITETEN
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Kapitel3 |-

publiciteten

Inrikes/Utrikes/Lokalt/Riks




Idrott/sport

Lag & ordning
Kultur/néje
Ekonomi/naringsliv
Olyckor

Det politiska spelet
Miljo/klimat
Infrastruktur
Lokalsamhalle

Vard/omsorg/sjukvard

Idrott/sport

Det politiska spelet

Lag & ordning

Férsvar & sakerhet
Kultur/néje
Ekonomi/naringsliv
Diskrimineringsgrunder
Olyckor

Miljé/klimat

Sociala fragor

21%
18 %
10 %
8 %
6 %
5%
3%
3%
3%
3%

23 %
21 %
13 %
12 %
11 %
6 %
4%
3%
3%
1%
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Sveriges storsta utmaningar enligt kvinnor:*

Sjukvard 44 %

Klimat & miljé 39%

Integration 35%

Sveriges storsta utmaningar enligt man:*

Integration M1 %
Lag & ordning 40 %
Invandring 38 %

De stérsta utmaningarna i Sverige
enligt man och kvinnor i andelen
procent av allmanheten:

Sjukvard 38 %
Integration 38 %
Lag och ordning 34% ( )
Klimat & miljé 32%
Invandring 30 %
Skola 24 %
Aldreomsorg 23 % Integration, sjukvard samt lag & ordning

ar samhallets tre viktigaste utmaningar
Pensioner 15 % enligt svenskarna*. Till viss del speglas
det i mediebevakningen. Lag & ordning
tar namligen nast storst plats i medie-
Bostader 13 % utrymmet. Nagot som ocksa ar en av
y de viktigaste utmaningarna i samhallet,
speciellt enligt méan. Det kvinnor ser som
de viktigaste samhallsutmaningarna far
dock inte samma utrymme i analyserade
Jamstélldhet 6% artiklar. Kvinnor anser att klimat &
miljo ar den nast viktigaste samhalls-
utmaningen men fragan hamnar i den
Ekonomi 4% hér undersdkningen betydligt langre ner.

Vélfard 14 %

Den ekonomiska situationen 8%

Jamlikhet 6%

Skatter 6 %

*Undersdkning av Kantar Sifo, juni 2019
(2100 intervjuer via webbpanel)
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Endast 39 % )

av alla experter (' | Sorgligt nog visar Rattvisaren att det faktum

i medier
ar kvinnor

) att Sverige har ett tamligen jamstallt parlament
inte avspeglar sig i medierepresentationen.
Detta ar anmarkningsvart inte minst med

30 % av alla o . . .
talespersoner T | tanke pa att det finns flera kvinnor som ar
i medier ar Som tidigare namnts, kan kvinnors underrepresen- . . . . .
kvinnor tation i medierna ibland forklaras av skevheter som pa rtlleda re OCh aven att Vi sedan en tld tlllba ka
finns i samhallsmodnstren. Det kan handla om att de e 2 ” .
helt enkelt ar underrepresenterade inom vissa haft kVInnor pa tunga m|n|SterpOS°ter
branscher eller positioner. Men detta ar inte alltid (fina ns OCh utrikQS) sOMm bru ka r erha"a

forklaringen. Ett exempel ar rapportering om det
politiska spelet, sdasom opinionsundersoékningar,
regeringsbildningen och partiledarbyten, dar det
finns skevheter trots en relativt jamstalld riksdag och GUNILLA JARLBRO
regering. Under analysperioden var nastan halften av

ministrarna kvinnor och tre till fyra partiledare

av totalt nio var kvinnor.

stor mediebevakning.

Konsfordelningen inom olika amnen

¢Ce

Ekonomi/néaringsliv Lag & ordning Det politiska spelet
Kvinnor 31 % Kvinnor 29 % Kvinnor 37 %
@ Min 69 % @ Min71% ® Min63%

s

Vard, omsorg och sjukvard ar ett av fa Skola, utbildning och forskning ar ett annat
omraden dar kvinnor utgér en majoritet amne dar kvinnor far stérre utrymme och

i publiciteten och star fér 60 procent av star for 57 procent av forekomsterna.
férekomsterna.
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Fordelning vinklade nyheter i Fordelning vinklade nyheter
nationella/storstadsmedier: i lokalmedier:

Hur lokalmedier
skiljer sig mot riksmedier

Rattvisaren har aven kartlagt skillnader mellan

lokal- och riksmedier. Nyhetsbyraer, framst TT
Nyhetsbyran, spelar en viktig roll i undersékningen.
Framst i storstadsmedier, dar fyra av tio analyserade
artiklar med fysiska personer kommer fran TT.

| lokalmedier ar det mer eget material an i riksmedier.

Neutrala nyheter 42 % Neutrala nyheter 38 %

L] o [ .
L k I d Negativa nyheter 37 % Negativa nyheter 35 %
oKalmedier mer pos itiva o o o

an riksmedier

Neutrala och balanserade nyheter star for fyra av tio
inforanden i undersdkningen. Positiva och negativa
star for 61 procent. | lokala medier publiceras det i

hogre grad positivt vinklade artiklar jamfort med Andelen inféranden fran

storstadsmedier. Trots detta ar andelen negativa TT Nyhetsbyrén Jamfort med

vinklade artiklar lika stor. annan eller ingen nyhetsbyré:

Sport och kulturnyheter ar de mest positivt framstallda

omradena. Nar det kommer till nyheter om ekonomi Nationella/lokala 2%

och naringsliv ar 25 procent negativt vinklade. Det
ar en lag andel jamfoért med nyheter om politik och

samhalle, dar halften av alla inféranden ar negativt
vinklade. Utrikesnyheter

Lokala medier 32%

Inrikesnyheter 28 %

73 %
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